2013级市场营销专业

高中起点专科业余培养方案

一、培养目标

本专业培养德、智、体、美全面发展的，能够适应21世纪社会经济发展需要，了解国内外市场营销理论与实务，能够从事市场营销工作的应用性、职业性高级专门人才。

具体要求如下：

掌握本专业必需的基础理论、基本知识和基本技能；熟悉相关经济法规、政策；具有市场营销活动的调查研究能力、决策能力、应变能力和开拓能力；具有运用计算机等各种现代化手段从事市场营销业务和进行管理的能力。

二、学制

基本学制二年半，学习时间可延迟到五年（根据完成所有学分情况确定毕业时间）。

三、课程设置、学分及教学时间安排(见附表)

四、主要课程介绍

1．基础会计学

通过本课程的学习，使学生掌握会计学的基本原理、基本方法和基本技能，熟练掌握和运用各种会计核算方法，包括会计确认、计量、记录和报告各个环节的会计核算方法。

2．市场调查与预测

本课程应使学生掌握市场调研的基本原理和方法，能够理论联系实际，培养学生分析问题和解决问题的能力，主要讲授市场调查基本理论知识、市场调查方案和问卷制作、搜集资料的方法、调查资料的处理与分析方法、市场预测基本理论、市场预测方法等。
3. 市场营销与策划

市场营销与策划是该专业的核心课程。通过本课程的学习，培养学生的市场营销通用职业能力，帮助学生全面了解企业营销活动的基本内容，树立以顾客需求为导向的营销观念，能够完成相关的营销工作任务。

4．市场营销学

本课程的教学目的是使学生比较系统地掌握市场营销学的基本理论、基本知识和基本方法，认识在发展社会主义市场经济的进程中，加强对企业市场营销管理的重要性，了解分析市场营销环境、研究市场购买行为、制定市场营销组合决策、组织和控制市场营销活动的基本程序和方法，培养和提高应用市场营销原理解决企业营销问题的基本能力，为学生毕业后能够较好地适应市场营销管理工作的需要打下基础。
5．商务沟通与谈判

通过教学，使学生了解市场调研、洽谈准备、方案策划、商务礼仪、沟通交流和讨价还价等方面的要求，了解各类对外企业及合同谈判的特点，掌握商务谈判的一般项目及特殊项目的谈判技巧，使学生能够正确认识各类合同形式的标准条款及商务法律方法的知识。 

6.消费心理学

消费心理学是心理学的一个重要分支，研究消费者在消费活动中的心理现象和行为规律。通过本课程学习，研究人们在生活消费过程中，在日常购买行为中的心理活动规律及个性心理特征。消费心理学是消费经济学的组成部分。研究消费心理，对于消费者，可提高消费效益；对于经营者，可提高经营效益。
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课程设置、学分及教学时间安排表

	课程类型
	课

程

序
号
	课 程 名 称
	学

分
	学  时  数
	开课学期和周学时
	考核所在学期

	
	
	
	
	总学时
	自学

学时
	面授学时
	一
	二
	三
	四
	五
	考试
	考查

	公共必修课
	1
	思想道德修养与法律基础
	2
	48
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	1

	
	2
	毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论
	4
	96
	64
	32
	
	
	
	
	32
	
	3

	专业必修课
	3
	应用文写作
	3
	72
	48
	24
	
	
	
	
	24
	
	4

	
	4
	计算机应用基础
	4
	96
	64
	32
	32
	
	
	
	
	
	1

	
	5
	基础会计学
	8
	192
	128
	64
	
	64
	
	
	
	2
	

	
	6
	市场调查与预测
	9
	216
	144
	72
	
	
	72
	
	
	3
	

	
	7
	消费心理学
	3
	72
	48
	24
	
	
	
	
	24
	
	3

	
	8
	市场营销与策划
	10
	240
	160
	80
	
	
	
	80
	
	4
	

	
	9
	市场营销学
	8
	192
	128
	64
	64
	
	
	
	
	1
	

	
	10
	服务营销学
	6
	144
	96
	48
	
	
	48
	
	
	
	2

	
	11
	商务沟通与谈判
	6
	144
	96
	48
	
	48
	
	
	
	1
	

	专业选修课
	12
	选修课（一）
	6
	144
	96
	48
	
	
	
	
	48
	
	5

	
	13
	选修课（二）
	6
	144
	96
	48
	
	
	
	48
	
	
	4

	合      计
	75
	1800
	1200
	600
	112
	112
	120
	128
	128
	
	


说明：专业选修课主要从秘书实务、公关礼仪、人力资源管理（一）、运输与配送等课程中选修两门。
